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Food Club - это попытка демократизировать стремительно 
развивающуюся отрасль онлайн-доставки еды.

Он основан на сильной идее, предполагающей создание системы 
вознаграждений. Эта система использует эффективность технологии 
блокчейн, которая предоставляет беспрецедентные инструменты и 
механизмы для реформирования различных отраслей.

Food Club послужит примером для других инициатив в сфере доставки 
продуктов питания, а также вдохновит на создание проектов в таких 
областях, как онлайн-путешествия, электронная коммерция и т.д.

По данным Statista, по состоянию на 2020 год Турция занимает 4-е место 
по объему инвестиций в криптовалюты. Таким образом, Food Club 
ориентирован на внушительную деловую среду: турецкий рынок 
онлайн-доставки и население страны, активно инвестирующее в 
криптоактивы.

Следующий этап проекта включает международную экспансию с 
доступным в настоящее время программным обеспечением 
корпоративного уровня, локализованным для рынков с высоким 
уровнем интереса к инновациям, таким как криптовалюта и блокчейн.
Стоимость токена Food Club (“FOODC”) будет поддерживаться за счет 
налаживания поставок токенов благодаря выручке, полученной от 
операций основного бизнеса по доставке продуктов питания.

У Food Club есть все шансы стать выдающимся блокчейн-проектом, 
основанным на надежных, высокочастотных транзакциях и 
высокодоходном бизнесе.

КОРОТКО О ТОМ:
ЧТО ТАКОЕ FOOD CLUB?

https://www.statista.com/chart/18345/crypto-currency-adoption/
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1.1 ПРОБЛЕМА
В развитых странах бизнес по доставке еды через онлайн-заказы 
находится в ведении крупных игроков, которые имеют доступ к 
значительным финансовым ресурсам. Они создали высокие барьеры 
для входа на рынок. Эти монополии исключают возможность 
конкуренции, оставляя клиентов и рестораны с ограниченными 
возможностями.

К концу 2020 года турецкий рынок онлайн-доставки еды обслуживал 
только один игрок-монополист - Yemeksepeti.com. Еще две компании с 
многомиллиардными оценками стоимости (Getir.com и Trendyol.com) 
успешно вошли на рынок доставки еды в начале 2021 года.

1.2 РЕШЕНИЕ
С Food Club мы установим асимметричную конкуренцию на рынке. Мы 
предоставим клиентам, ресторанам и курьерам систему для 
преобразования сектора. Мы обеспечим их выход на рынок и будем 
способствовать расширению отрасли за счет привлечения новых 
участников.

Токен Food Club предназначен для распределения в качестве 
вознаграждения заинтересованным сторонам за каждую транзакцию. 
Целый токен или его часть автоматически распределяется между 
конечными потребителями, ресторанами и курьерами, участвующими 
в транзакциях.

Нововведением в этой модели является разница между устаревшими 
системами поощрений с фиксированной стоимостью и токенами, 
основанными на рынке блокчейна.
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ЗАДАЧА И СПОСОБЫ ЕЕ РЕШЕНИЯ



Краткое описание платформ Food Tech представлено в следующих 
разделах.

2.1 Характеристика Food Club и 
Заинтересованные стороны
Food Club - это токен, предназначенный для содействия росту любого 
бизнеса по доставке еды.

Задачи Food Club как 
стартап-инициативы:

1 - Сбор средств на развитие 
бизнеса

2 - Механизм для вирусного 
маркетинга и ускоритель роста 
компаний по доставке еды

3 - Средство создания ценности, 
перераспределение богатства от 
установленных монополистических 
структур к прочим участникам, 
создающим экосистему

В настоящее время токен Food 
Club используется для ускорения 
роста конкретной 
онлайн-компании по доставке 
продуктов питания, действующей 
на турецком рынке, – TurBit 
Bilisim Turizm Ticaret AS. 

Перед тем, как выйти на рынок, 
бизнес TurBit Bilisim Turizm Ticaret 
AS был разделен на два бренда.
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2
ЭКОСИСТЕМА FOOD CLUB

Yemeksis.com - онлайн-платформа 
регистрации ресторанов в бэк-офисе 
для создания дополнительных 
продаж и повышения эффективности 
работы заведений общепита

Yemek.ci - агрегатор 
онлайн-доставки еды для 
клиентов. Имеет упрощенный 
пользовательский интерфейс.
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   COURIER APP  KITCHEN APPADMIN MENU

ЗАКАЗЫ ЧЕРЕЗ
ВЕБ-САЙТ ...

САЙТ РЕСТОРАНА

ЗАКАЗЫ ЧЕРЕЗ
МОБИЛЬНЫЕ

Слайд 1. Бизнес-модель Yemeksis.com, составные части и поток заказов

2.2 Платформа Yemeksis.com

Yemeksis.com - это инновационная платформа в области 
продовольственных технологий, предоставляющая ресторанной 
индустрии комплексное программное решение для стимулирования 
продаж через онлайн-доставку.

Основная цель проекта - увеличить объем продаж в ресторанном 
бизнесе и предоставить хорошо продуманные веб-сайт, мобильное 
приложение, колл-центр и систему управления каналами продаж.

Проект функционирует через Интернет в форме «Программное 
обеспечение как услуга» (SaaS) и работает как косвенная бизнес-модель, 
включающая конечного пользователя, путем генерирования 
дополнительных продаж с веб-сайта компании. Коммерческая модель 
B2B2C. Иллюстрация бизнес-модели, ее составных частей и потока 
заказов на Yemeksis.com представлена на Слайде 1.



Yemeksis.com также действует как система управления каналами, 
включающая продажи от крупнейших агрегаторов B2C на турецком 
рынке: Yemeksepeti.com, Getir.com и Trendyol.com с 
соответствующей интеграцией API для централизации и упрощения 
процесса управления жизненным циклом заказа.

Стартап-агрегатор B2C Yemek.ci, сосуществующий с Food Club, также 
легко интегрируется с Yemeksis.com в качестве дополнительного 
канала распространения продаж.

В процессе доставки специально разработанное мобильное 
приложение для курьеров с функцией отслеживания геолокации 
упрощает выбор времени, точность выполнения и координацию с 
каналами продаж и кухней (Слайд 2).
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Слайд 2. Мобильное приложение для курьеров на основе геолокации
Yemeksis.com
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Программное обеспечение платформы также регулирует сложный и 
ответственный процесс работы кухни, предоставляя передовое 
современное приложение для персонала ресторана. Это приложение 
позволяет централизованно управлять обработкой заказов, 
контролировать складские запасы и оптимизировать логистику 
курьеров (Слайд 3).

Слайд 3. Yemeksis.com - мобильное приложение для ресторанов
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Слайд 4. Интерфейс веб-сайта системы по доставке продуктов питания - Yemek.ci

2.3 Агрегатор Yemek.ci

Yemek.ci - это инновационный, простой в использовании B2C-агрегатор, 
обслуживающий сектор доставки продуктов питания на турецком 
рынке. Веб-сайт и мобильное приложение позволяют обрабатывать 
транзакции с минимальным вовлечением конечного потребителя.
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2.4 Рабочий процесс Food Club

Токен Food Club позволяет ускорять процесс взаимодействия между 
ресторанами и курьерами, с одной стороны, и конечными 
потребителями, клиентами - с другой. Когда клиент создает запрос на 
доставку еды в приложении Yemek.ci, система автоматически 
генерирует определенное количество токенов Food Club и мгновенно 
распределяет их между конечным потребителем, рестораном и 
курьером. Стоимость варьируется от одного или нескольких токенов до 
части токена в зависимости от рыночной стоимости токена Food Club.

Токены распределяются автоматически. Они будут добавляться в 
отдельный кошелек, доступ к которому осуществляется через сайт 
https://wallet.foodclub.ai и мобильное приложение Food Club.

Слайд 5. Взаимодействие платформы Food Club с Yemeksis.com и Yemek.ci



В зависимости от колебаний рынка, количество предлагаемых токенов 
FOODC может увеличиваться или уменьшаться. Управление ими может 
осуществляться выборочно для определенных районов, пользователей 
и ресторанов. Это позволит максимизировать проникновение на рынок.

Механизм персонализированных рекомендаций с использованием 
искусственного интеллекта (ИИ) интегрирован и оптимизирован для 
предоставления рекомендаций по ресторанам и продуктам питания. 
Механизм также содержит стратегически рассчитанные суммы токенов, 
предлагаемые для каждого конечного пользователя.

Токены FOODC могут сгорать на определенных этапах для поддержания 
стоимости токена. Количество сожженных токенов и график сжигания 
токенов останутся на усмотрение Food Club.
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Слайд 6. Прогноз развития рынка доставки еды на 2021 - 2022 гг.

По нашим прогнозам, токен Food Club и соответствующая 
маркетинговая деятельность окажут значительное влияние на рост 
основного бизнеса по доставке еды Yemek.ci и Yemeksis.com.

Эффективность этого бизнеса будет генерировать доход, который со 
временем обеспечит ликвидность токенов FOODC и окажет 
стабилизирующее влияние на стоимость выпущенных токенов. 
Планируется устойчивый рост бизнесов по доставке еды Yemek.ci и 
Yemeksis.com, работающих на турецком рынке.
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3
ПЕРСПЕКТИВЫ БИЗНЕСА ПО
ДОСТАВКЕ ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ

Количество зарегистрированных ресторанов

Количество зарегистрированных клиентов



Турецкий рынок доставки еды состоит из онлайн- и офлайн-сегментов. 
60% заказов поступают офлайн (телефонные звонки в рестораны), 
остальные 40% приходятся на онлайн-продажи и распределяются между 
тремя агрегаторами.

По состоянию на 2020 год турецкий рынок доставки еды с 350 
миллионами онлайн-заказов в год входит в число крупнейших в мире.

По оценкам экспертов, в Турции работают более 150 тыс. предприятий 
общественного питания и компаний по доставке еды.

Под влиянием пандемии COVID-19 онлайн-рынок вырос за счет новых 
пользователей, которым понравилось использовать приложения для 
онлайн-доставки еды и веб-сайты. Также скачок в показателях был 
достигнут благодаря переходу из офлайна в онлайн некоторых 
сегментов бизнеса. Тем не менее, офлайн-сегмент по-прежнему 
является наиболее значительной частью бизнеса по доставке еды. 
Большинство клиентов предпочитают личный контакт с продавцом.

До конца 2020 года онлайн-сегмент рынка доставки еды в Турции в 
основном обслуживался одной компанией Yemeksepeti.com. Она 
фактически являлась монополистом. В 2015 году эта компания была 
выкуплена Delivery Hero за 590 миллионов долларов США.

В конце 2020 года и в первом квартале 2021 года еще две компании 
вышли на рынок, чтобы побороться за долю в этом секторе: Getir.com, 
изначально являвшийся центром дистрибуции онлайн-заказов, и 
Trendyol.com, платформа электронной коммерции. Рыночная стоимость 
компаний Getir.com и Trendyol.com составляет 7,5 млрд долларов США и 
11 млрд долларов США соответственно.

Yemeksis.com и Yemek.ci имеют хорошие возможности для работы как в 
офлайн (с колл-центрами по модели B2B2C - Yemeksis.com), так и в 
онлайн-сегментах (с агрегатором доставки еды B2C Yemek.ci) на 
турецком рынке.
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4
РЫНОК И КОНКУРЕНЦИЯ
АНАЛИЗ БИЗНЕС-
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Важной отличительной характеристикой турецкого сектора по доставке 
еды является то, что более 95% заказов по клиентам развозит 
непосредственно персонал ресторана. В развитых странах компании 
онлайн-доставки уделяют отдельное внимание организации перевозок, 
нанимая подрядчиков (DSP-s) или фрилансеров.

Немаловажная особенность: ресторанный бизнес в Турции должен 
справляться с производственными задачами на кухне, а также с 
организацией логистики. Многим ресторанам приходится 
приоритизировать продажи в часы пик (в полдень и вечером), закрывая 
менее приоритетные каналы сбыта.

Из-за этих производственных и логистических сложностей нам кажется 
особенно важным стимулировать рестораны и курьеров с помощью 
токенов Food Club. Так мы сможем обеспечить регулярную доступность 
меню ресторанов премиум-класса в агрегаторе Yemek.ci.

Бонусная модель Food Club будет способствовать одновременному 
увеличению количества пользователей на клиентской стороне 
(Yemek.ci) и внедрению системы на серверной части (Yemeksis.com).

Токен Food Club изначально задумывался как инструмент для развития 
проекта на турецком рынке. При этом мы планируем международную 
экспансию. Одним из ее этапов станет сотрудничество с компаниями по 
доставке еды в соседних странах, а также в Европе, на Ближнем Востоке, 
в Африке и Азии. В зависимости от успеха фандрайзинговой кампании и 
роста бизнес-экосистемы в сфере доставки продуктов питания на 
турецком рынке, присоединение новых фирм произойдет к концу 2021 
года одновременно в нескольких странах.

Бизнес по доставке еды демонстрирует стабильный рост в течение 
последних 20 лет. Почти во всех странах мира после начала пандемии он 
получил дополнительный импульс к развитию. В дополнение к этой 
тенденции ожидается, что к 20302 году бизнес-модель «Призрачная 
кухня» (кухонные помещения, которые производят еду исключительно 
для доставки) получит долю рынка в 1 триллион долларов США. Она 
будет опираться на программные решения B2C и B2B2C, такие как 
Yemeksis.com и Yemek.ci.

2   https://www.restaurantdive.com/news/ghost-kitchens-global-market-euromonitor/581374/
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Завершена разработка программного обеспечения для проекта Food 
Tech. Система работоспособна и готова к этапу развития бизнеса. В 
настоящее время система работает с онлайн-транзакциями в режиме 
реального времени (на Yemeksis.com). Пакет программного обеспечения 
дополнен адаптивными веб-сайтами и мобильными приложениями на 
IOS и Android.

Операционная часть бизнеса также подготовлена к расширению. На 
следующем этапе менеджеры по работе с клиентами и ресторанами 
приступят к работе в Стамбуле и Анталье.

Слайд 7. План действий и основные этапы для Food Club

5
ПЛАН ДЕЙСТВИЙ И
ОСНОВНЫЕ ЭТАПЫ

Май

Дек

20
22

Дек

Апр

Май

20
20

20
21

Дек

Июн

Авг

Разработка программного обеспечения для Yemeksiscom

Разработка программного обеспечения для Yemekci

Подбор персонала

Заключение контрактов с ресторанами

Разработка программного обеспечения для токена Food Club

Запуск Yemek.ci

1000 зарегистрированных ресторанов

100 тыс. зарегистрированных клиентов

3,5 тыс. зарегистрированных ресторанов

Выход на международный рынок

1 000 000 registered clients

40 тыс. зарегистрированных ресторанов

5 миллионов зарегистрированных клиентов



Эффективная маркетинговая кампания будет способствовать развитию 
проекта и достижению целевых показателей, указанных на Слайде 7, в 
течение последующих 18 месяцев.

Приоритетность экспансии проекта на международные рынки будет 
определяться на основе следующих критериев: формирование 
сообщества Food Club, размер рынка, применение новых технологий, 
конкурентная и нормативная база.

Обращаем ваше внимание на то, что вышеупомянутые этапы 
упомянуты исключительно в информационных целях и не являются 
обязательствами Food Club, его должностных лиц или операционной 
службы.

15



Создание токена Food Club
Food Club создаст стандартный токен ERC20 («FOODC») на платформе 
Ethereum и будет выпускать такие токены на кошельки Ethereum.

Распределение токенов Food Club
Food Club выпускает 1 миллиард токенов
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6
РАЗМЕЩЕНИЕ ТОКЕНОВ
FOOD CLUB

или 250,000,000 выпускаются для размещения токенов. 

или 200 миллионов будут использованы в течение следующих 2 
лет в качестве вознаграждения для клиентов, ресторанов и 
курьеров, а также как поощрение для пользователей, 
пригласивших своих друзей и знакомых.

или 100,000,000 зарезервированы для команды проекта и ряда 
заинтересованных сторон. На них также действует 3-месячный 
период блокировки после ITO. После этого вводятся ежемесячные 
лимиты продаж. Для командных вознаграждений будет 
предусмотрен двухлетний период наделения токенами. 
Вознаграждение будет распределяться ежеквартально в течение 
24-месячного периода, начиная с первого рабочего дня.

или 50,000,000 зарезервированы для маркетинговых кампаний, 
привлечения новых пользователей и других нужд.

или 50 миллионов зарезервированы для консультантов. После 
проведения ITO для этих токенов действует 6-месячный период 
блокировки.

или 350,000,000 зарезервированы для будущего использования 
компанией.

25%
20%

10%

5%

5%

35%



Зарезервированные токены, соответствующие 35% от общего 
количества, будут использоваться следующим образом:

∙ Для международной экспансии в случае, если рост проекта на 
турецком рынке превысит ожидания.

∙ Для более активного или длительного распределения токенов в 
экосистеме требуется раздача более 200 миллионов токенов

∙ Для дополнительного привлечения капитала в случае, если для 
бизнес-модели станут необходимы фидуциарные деньги (на маркетинг, 
персонал и т.д.)

Для оптимальной оценки стоимости токенов Food Club на постоянной 
основе будут использоваться несколько методов:

1 - В общую маркетинговую смету мы добавим подпункт с ежемесячным 
бюджетом для начисления выпущенных токенов FOODC конечным 
пользователям, ресторанам и курьерам. Предполагается, что большое 
количество токенов, эмитированных в экосистему, будет 
ликвидировано на фиатные деньги или другие основные 
криптовалюты, поэтому их необходимо выкупить с рынка. По 
предварительным оценкам, значительная часть токенов, 
эмитированных в экосистему, будет храниться в учетной записи 
пользователя; Это снижает количество токенов FOODC в обращении на 
постоянной основе.

2 - По мере роста бизнеса по доставке продуктов питания стоимость 
основной компании будет высчитываться на основе кратности выручки 
и EBITDA пропорционально другим крупным игрокам на рынке 
онлайн-доставки еды. Мы можем использовать инвестиции в качестве 
частного размещения, продавая акции этих компаний и используя 
часть выручки для выкупа токенов с рынка в гораздо большем 
количестве.

  ЬНАЯ ПРОДАЖА ПУБЛИЧНАЯ ПРОДАЖА
  КОМАНДА ПО
  ВОЗНАГРАЖДЕНИЮ ЭКОСИСТЕМЫ
  МАРКЕТИНГОВЫЕ
  КОНСУЛЬТАНТЫ
  ПРОЕКТНЫЙ РЕЗЕРВ

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ТОКЕНОВ FOOD CLUB
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Распределение средств
Food Club планирует собрать 10 000 000 долларов США посредством 
предложения токенов на нескольких биржах в течение 12 месяцев, 
начиная с UNISWAP в начале августа 2021 года. Общее количество 
токенов, которые будут распределены для этой цели, составляет 250 
миллионов. 

Кроме того, 200 миллионов токенов будут распределены в качестве 
вознаграждения среди клиентов, ресторанов и курьеров для 
оптимального роста бизнеса в течение 24 месяцев.  

В случае, если сумма привлеченных средств превысит 
запланированные 11 миллионов долларов США, финансовые ресурсы 
будут использованы для более активной реализации бизнес-плана на 
турецком рынке и скорейшего начала международной экспансии.

18

  Маркетинговые кампании и
  Привлечение новых пользователей
  Разработка продуктов,
     Подбор персонала, Налогообложение,
     Комплаенс и т.д.

ВЫРУЧКА ОТ РАЗМЕЩЕНИЯ
ТОКЕНОВ FOOD CLUB

40%

40%

20%

от вырученных средств будет 
направлено на маркетинг, 
привлечение новых 
пользователей и т.д.

от вырученных средств пойдут 
на разработку продукта, наем 
новых сотрудников, сетевую 
инфраструктуру.

часть вырученных средств 
будет зарезервирована для 
достижения целей комплаенса, 
минимизации рисков, 
налогообложения и т.д.

40%

40%

20%
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7
НАША КОМАНДА

Бюлент Айдын является соучредителем и генеральным директором IATI - ведущей 
компании в сфере туризма и путешествий на турецком и мировом рынках. По 
версии журнала Fortune 500 Turkey, в июле 2020 года IATI вошла в сотню 
крупнейших компаний Турции, заняв 99-е место. Бюлент Айдын окончил один из 
лучших университетов Турции - Босфорский университет, получив степень в 
области компьютерной инженерии. По итогам общенационального 
университетского экзамена он занял 253-е место среди примерно 1,5 миллионов 
соискателей. Благодаря этому высокому результату, в 1994-м году Айдын был 
зачислен на факультет компьютерной инженерии Босфорского университета. 
Помимо этого, Бюлент Айдын получил степень Магистра делового 
администрирования в Университете Тампы в 2000 году. С 2000 по 2003 гг. он был 
разработчиком программного обеспечения в Parametric Technology Corporation в 
Бостоне, штат Массачусетс. С 2003 по 2012 гг. Айдын занимал должность 
директора по финансам, информационным технологиям и кадровым ресурсам в 
компании Tez Tour. Айдын имеет большой опыт в разработке программного 
обеспечения, менеджменте и финансах.

Бюлент Айдын
Генеральный директор

Бурак Акпынар в настоящее время является коммерческим директором 
компании IATI. Он имеет солидный опыт работы в сфере услуг, а также в области 
маркетинга, менеджмента, бизнес-планирования, электронной коммерции, 
продаж и управления продажами в международном бизнесе. Акпынар окончил 
Билькентский университет по специальности гостиничный менеджмент и 
туризм. Он участвовал в образовательной программе Американской ассоциации 
отелей и гостиниц (AHLA). С 1998 по 2004 гг. он был заместителем генерального 
директора Royal Resort Hotel в Анталии, Турция. С 2004 по 2012 гг. он был 
генеральным менеджером туроператора Eray Tour в Анталии.

Бурак Акпынар
Коммерческий директор
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Тугай Оздемир в настоящее время является директором по развитию бизнеса в 
компании IATI. В 2016 году окончил Университет Акдениз по специальности 
«Менеджмент в сфере международного туризма». Перед тем, как прийти в IATI, в 
2015 году он работал в качестве операционного специалиста в Tatil Sepeti 
(крупный туристический портал в Турции). В 2016 году Оздемир стажировался в 
Фонде Теодора Рузвельта Медора (штат Нью-Йорк, США). Оздемир сотрудничает с 
компанией IATI в течение четырех лет. В различных отделах фирмы он выполнял 
функции, связанные с бизнес-процессами, диджитал-маркетингом, 
планированием, подбором новых сотрудников и т. Д.

Тугай Оздемир
Директор по развитию бизнеса

Камил Ахыскали специализируется на многоканальных рекламных кампаниях, 
SEO для электронной коммерции, анализе данных и коммерческом развитии. В 
настоящее время он является директором по цифровому маркетингу в компании 
IATI. С 2004 по 2007 гг. Ахыскали был студентом Ближневосточного технического 
университета - одного из лучших учебных заведний Турции. Он обучался на 
инженера по электротехнике и электронике. С 2007 по 2009 гг. он изучал 
международный бизнес, торговлю и коммерцию в Стамбульском университете.

Камил Ахыскали
Директор по цифровому маркетингу

Рафи Рафиоглу в настоящее время является главным операционным директором 
(исполнительным директором) в компании IATI. С 1993 по 1998 гг. он был 
студентом факультета компьютерного программирования Босфорского 
университета. В период с 2015 по 2017 гг. Рафиоглу обучался в Университете 
Анталии Билим, где получил степень магистра делового администрирования 
(MBA). Рафиоглу работал старшим инженером по программному обеспечению в 
Garanti Bank с 1999 по 2002 гг. С 2002 по 2004 гг. он был старшим инженером по 
разработке программного обеспечения в компании Fintech в Стамбуле. После 
пяти лет карьеры в области разработки программного обеспечения Рафиоглу 
перешел на работу в Tez Tour (ведущий туроператор, обслуживающий рынок 
России и стран СНГ). Более шести лет Рафиоглу провел на должности 
операционного директора.  

Рафи Рафиоглу
Исполнительный директор
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С 2016 года Иван Коваленко является специалистом по цифровому маркетингу в 
компании IATI. С 2000 по 2005 гг. он обучался в Белорусском национальном 
техническом университете. Коваленко получил степень бакалавра в области 
бизнеса, менеджмента и маркетинга. За время работы в IATI Иван приобрел опыт 
в анализе массивов данных и в оптимизации каналов диджитал-маркетинга для 
ряда брендов в различных бизнес-моделях, таких как B2B, B2C и B2B2C.

Иван Коваленко
Специалист по анализу данных

С 2017 года Юсуф Таштан занимает должность бренд-директора компании 
Aerobilet.com (B2C-бренд компании IATI). С 2014 по 2017 гг. он был директором по 
развитию бизнеса в IATI. Таштан занимался оптимизацией работы существующих 
отделов. При его участии были созданы подразделение по борьбе с 
мошенничеством и отдел по репутационному менеджменту. До прихода в IATI с 
2011 по 2013 гг. он работал менеджером по управлению полетами в компании MTS 
Globe. Таштан получил образование в области бизнес-администрирования и 
менеджмента в Университете Анадолу. Он также изучал «туризм и управление 
процессами в сфере туризма» в Мерсинском университете. Таштан свободно 
владеет английским и русским языками.

Юсуф Таштан
PR-директор

Тамер Йылмаз был ведущим дизайнером на нескольких проектах в области в 
области электронной коммерции и туристических технологий. Он проявлял 
большой интерес к блокчейну. Йылмаз занимается проектированием и 
кодированием цифровых продуктов более 15-ти лет. Ему нравится решать 
задачи, связанные с поиском нестандартных дизайнерских решений, а также 
создавать приятные в использовании продукты. С 2012 по 2016 гг. он занимался 
продуктовым и веб-дизайном в компании IATI. С 2016 года выполняет функции 
менеджера по дизайну. С 2010 по 2012 гг. он работал веб- дизайнером в Tez Tour. 
Получил степень бакалавра инженерных наук в Мерсинском университете. В 
настоящее время Йылмаз занимается оптимизацией Food Tech с помощью 
быстрых и простых в использовании блокчейн-приложений.

Тамер Йылмаз
Дизайнер - Front-end разработчик



22

Энгин Шахин - разработчик программного обеспечения и руководитель команды 
в IATI. Он сотрудничает с компанией более 8-ми лет. С 2009 по 2013 гг. он был 
специалистом по разработке программного обеспечения в OTI Holding. Шахин 
разрабатывал многоуровневые веб-системы B2B и B2C. С 2008 по 2009 гг. он был 
инструктором по программному обеспечению Java в программе сертификации в 
Oradata Informatics Academy. С 2007 по 2008 гг. г-н Шахин работал 
инженером-программистом в Environmental Techtonics Corporation. Он обучался в 
Университете экономики и технологий TOBB ETU (2007-2011 гг.), а также в 
Башкентском университете (2000-2005 гг). Он получил степень магистра 
компьютерной инженерии в Университете TOBB ETU. В мае 2019 года Энгин 
Шахин получил лицензию по программе Pentest Expert Training (LPT) от BGA 
Information Security Inc.

Энгин Шахин
Ведущий специалист по блокчейну

Эмра Ар имеет более 10 лет опыта в разработке и техническом управлении. В 
качестве разработчика программного обеспечения он вел полный жизненный 
цикл проекта от создания до внедрения и интеграции. У него богатый опыт в 
программировании, разработке приложений и руководстве проектами. Кроме 
того, Эмра обладает высочайшей мотивацией и работоспособностью, а также 
умеет найти слова, чтобы поднять командный дух. Он специализируется на Java 
J2EE, Spring, шаблонах и архитектурах корпоративного дизайна, дизайне баз 
данных, разработке IOS/Android, Flutter, Vue.js, Php и Laravel. Ар в настоящее время 
является старшим инженером-программистом и руководителем группы 
разработки в компании IATI. В 2013 году он работал старшим разработчиком 
программного обеспечения в компании CHK Technologies. С 2012 по 2013 гг. он был 
разработчиком программного обеспечения в Teleses Telekom. Ар получил степень 
бакалавра в области компьютерной инженерии в стамбульском Университета 
Кадир Хас.

Эмра Ар
Архитектор программного обеспечения
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Исмаил Каракаш в настоящее время выполняет функции операционного 
менеджера в IATI. Он работает в компании с 2013 года. На протяжении своей 
карьеры он выполнял обширный спектр задач: управлял персоналом колл-центра 
и организационными процессами, своевременно находил решение в кризисных 
ситуациях, а также координировал диалог партнеров IATI, находящихся в разных 
странах. Он получил образование в области государственного управления в 
Университете Анадолу (2012 - 2017 гг.). Позже он также учился в Университете 
Акдениз по специальности "Менеджмент в сфере туризма" (2008 - 2012 гг.).

Исмаил Каракаш
Операционный менеджер

Халук Елтен является финансовым директором в компании IATI с 2018 года. В его 
обязанности в финансовом отделе входит координация с партнерами IATI в 
различных странах по финансовым вопросам, управление денежными потоками 
и дебиторской задолженностью. До начала карьеры в финансовом отделе он 
работал в IATI над различными проектами, связанными с операционной 
деятельностью. Эти задачи требовали аналитических и статистических знаний. 
Елтен получил образование в Университете экономики и технологий TOBB 
(2012-2017 гг.).

Халук Елтен
Руководитель финансового отдела
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8
КОНСУЛЬТАНТЫ

Брэд Ясар - предприниматель, инвестор, бизнес-наставник и консультант, 
специализирующийся на блокчейне и инновационных технологиях. В течение 
последних 30 лет он разработал и запустил несколько компаний. Брэд является 
генеральным директором EQIFI, ведущей децентрализованной глобальной 
банковской платформы. Он также является основателем фирмы Beyond 
Enterprizes. Эта фирма предлагает стратегическое и техническое управление, 
консультации и поддержку проектов на всех этапах внедрения и разработки 
блокчейна.

Как соучредитель Консорциума инвесторов в блокчейн (BIC) с более чем 5 
миллиардами долларов, вложенными в проекты по блокчейну и криптовалютам, 
Брэд участвовал в десятках успешных краудсейлов, привлекая миллиарды 
долларов от сотен тысяч инвесторов с 2016 года.

Брэд Бюлент Ясар

Меня вдохновляет не только возможность зарабатывать деньги, но и тот факт, 
что простые ребята могут построить капитал, который изменит их жизнь. Он 
является соучредителем ICA (International Consensus Association). До создания ICA 
он был вице-президентом нескольких корпораций, таких как Oracle, Systex, 
Chidopi и iSoftstone.

С 2018 года он является консультантом по криптопроектам и экспертом по 
блокчейну. Он консультировал несколько проектов, включая Avalgon, PointPay, 
MLGC, GoRecruit, PlayGame, IOTW, NHCT, VIHOR, BitRewards, DateCoin, USAT и 
EVENFUND.

Джейсон Ханг имеет более чем 20-летний опыт работы в сфере управления 
бизнесом, консалтинга и информационных технологий.

Джейсон Ханг



Тимо Трипплер - консультант по ICO и предприниматель с опытом работы в сфере 
FinTech и InsurTech. Он является экспертом в области управления финансовыми 
рынками и рисками. Трипплер может похвастаться 12-летним опытом работы в 
области финансовых операций. Он консультировал различные успешные 
проекты во время первичного размещения (ICO). Трипплер управляет 
несколькими портфелями криптовалютных фондов.

Он работает с блокчейном с 2015 года. Он многократно давал консультациями 
перед ICO.

Он работал с крупными проектами, такими как: AirPod, Loyakk, Faxport, Welltrado, 
Inclustivity, Centareum, Place To Rent, Energy Premier, WeiCrowd, Med-O Network, 
Vegan Nation, USAT, Tokenchanger, Autorize, Styxr. , U Run It и т.д.

Тимо стал частью команды консультантов Food Club. Он будет руководить 
глобальным фандрайзингом Food Club, а также будущими инкубационными 
проектами и краудфандингом.

Он использует свои деловые контакты для привлечения средств 
институциональных инвесторов, семейных офисов, венчурных и частных 
инвестиционных компаний. Тимо регулярно контактирует более чем с 300 
институциональными инвесторами по всему миру. Он ездит на саммиты и 
конференции по блокчейну, чтобы пообщаться с новыми инвесторами и 
расширить круг деловых знакомств.

Тимо Трипплер

Фанат криптовалют, консультант по ICO и инвестор. Я состою в группе инвесторов 
и хорошо разбираюсь в торговле криптовалютами и майнинге. Я долгое время 
занимался интернет-маркетингом. Однако пару лет назад я решил 
сосредоточиться на изучении рынка криптовалют.

Меня вдохновляет не только возможность зарабатывать деньги, но и тот факт, 
что простые ребята могут построить капитал, который изменит их жизнь

Биткойн - это не просто цифровые деньги. Биткоин знаменует сдвиг в сознании. 
Давайте покончим с морально устаревшей банковской системой, которая 
выгодна только крупным игрокам. Давайте предоставим больше финансовой 
свободы каждому конкретному человеку.

Я в ВОСТОРГЕ от того, на что способна технология блокчейн. Существует так много 
удивительных проектов, которые меняют мир вокруг нас: компании, 
занимающиеся солнечной энергетикой, "зеленой энергетикой", оптимизацией 
цепочек поставок... Этот список можно продолжать и продолжать… Мой вам 
совет: если вы еще не знакомы с криптовалютой, зайдите на YouTube, в Twitter 
или Discord и займитесь самообразованием.

Ричард Траммер
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Это маркетинговый документ не рекламного характера, цель которого 
познакомить читателя с проектом Food Club и токеном Food Club («FOODC») 
на платформе Ethereum.

Этот документ распространяется публично исключительно для того, чтобы 
анонсировать проект Food Club на платформе Ethereum. Мы представляем 
наше текущее видение (оно может быть изменено в процессе работы) и 
обращаемся к сообществу разработчиков с просьбой высказать свои 
замечания. Он не накладывает каких-либо обязательств и не является 
контрактом. Настоящий документ не является ни офертой на продажу 
токенов, независимо от того, считаются ли они ценными бумагами или 
нет, ни приглашением к их покупке. Все утверждения, содержащиеся в 
данном документе, отрегулированы с учетом соответствующего 
законодательства.

Мы намерены реализовать свой замысел, однако мы должны признать, 
что успех проекта зависит от целого ряда факторов и сопряжен с 
некоторыми рисками. Есть вероятность, что проект Food Club не удастся 
осуществить либо же будет реализована только часть нашей идеи. Мы не 
предоставляем гарантий относительно прогнозов, содержащихся в 
настоящем документе, поскольку эти предположения основаны на наших 
текущих ожиданиях. Мы не можем быть уверены в некоторых оценках 
из-за непредвиденных событий, которые могут возникнуть в будущем. 
Из-за ретроспективного характера регулирующих действий мы не можем 
давать никаких гарантий относительно законности запуска платформы 
или токена в любой конкретной юрисдикции.

Токены Food Club не являются ценными бумагами и не дают никакой доли 
в компании. Мы обязаны вести бизнес в соответствии с законами 
соответствующих юрисдикций. Таким образом, токены Food Club могут 
быть недоступны в некоторых странах. Пожалуйста, не сомневайтесь в том, 
что мы будем упорно работать над реализацией концепции, описанной в 
этом документе. Однако никаких гарантий успеха у нас нет. Блокчейн и 
другие цифровые активы по-прежнему являются относительно новым 
явлением. Они будут подвержены многочисленным испытаниям, 
выживанию в конкурентной борьбе и изменяющейся среде. По мере того, 
как проект Food Club будет развиваться, мы будем подстраиваться под 
обстоятельства и информировать наших единомышленников о 
происходящих изменениях.
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ДИСКЛЕЙМЕР. Пожалуйста,внимательно
ознакомьтесь с этим уведомлением.



Ссылки на веб-сайты
 Домашняя страница Food Club    www.foodclub.ai

 Домашняя страница Yemeksis     www.yemeksis.com

 Домашняя страница Yemekci       www.yemek.ci

Социальные сети
 https://www.instagram.com/foodclub.ai/

 https://twitter.com/Foodclub_ai

 https://www.reddit.com/user/foodclub_ai

 https://www.quora.com/profile/Foodclub-ai

 https://www.linkedin.com/company/foodclub-ai

 https://t.me/foodclub_ai

 https://www.facebook.com/Food-Club-100236302217095

 https://medium.com/@foodclub.ai
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ДОКУМЕНТЫ И ССЫЛКИ




